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中国是世界马铃薯的种植和产量大国，马铃薯

产业具有巨大的生产潜力与市场空间，但中国的马

铃薯产品在国际市场上竞争力表现不稳定。本文选
择价格和质量作为研究对象，通过比较和定量分析，

对中国马铃薯产品的国际竞争力进行实证研究，以

明确中国马铃薯在国际市场竞争中所处的地位。

1 马铃薯产品在国际市场的价格竞争力

在评价产品的国际竞争力时，常常采用价格比

较法，即用产品的国内市场价格与国际市场价格的

直接比较。基于我国马铃薯产品出口销售市场的高
度集中性及不同马铃薯产品间价格差异较大的事实，

本研究选择我国马铃薯产品的主要出口市场为研究

对象，按照马铃薯种类比较主要出口市场上我国马

铃薯产品平均价格与其主要竞争对手在该市场的平

均价格，并假定质量水平相同，相对平均价格越

低，竞争力越强；反之，竞争力越弱。本文选择了
我国出口的马铃薯产品中所占份额较大的 3类产品
来研究它们的国际价格竞争力。
1.1 鲜或冷藏马铃薯在其主要出口国的价格竞争力
鲜或冷藏的马铃薯是历年来我国出口额最大的

产品，本研究选择了 2010年我国鲜或冷藏的马铃
薯主要出口国的进口市场为研究对象，比较在各国

进口市场上中国产品的价格竞争力。由表 1可知，
在中国鲜或冷藏马铃薯的最大出口国马来西亚的进

口市场上，中国产品的价格为 0.45美元 / kg，高于
马来西亚进口平均价格 0.03美元 / kg。从整个马来
西亚鲜或冷藏的马铃薯进口市场来看，最具有竞争

力的是孟加拉，出口平均价格为 0.25美元 / kg，比
中国的产品价格低了 44％。此外，在该国进口市场
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上比中国具有价格竞争力的国家还有巴基斯坦、印度
和荷兰。澳大利亚的进口价格较高，为 0.64美元 /
kg。总体上中国出口价格处于中等水平。
越南在 2009年超过俄罗斯成为中国鲜或冷藏的
马铃薯的第二大进口国。在越南 2009年的进口市场
上，中国产品的价格为 0.51美元 / kg，低于越南进
口的平均价格 0.03美元 / kg。除泰国与中国相当外，
其它国家出口价格均高于平均价格。
在俄罗斯进口市场，中国产品的价格 0.43

美元 / kg，比俄罗斯进口平均价格高 0.02美元 / kg，
价格最低的阿塞拜疆比中国低了 0.12美元 / kg。在
该国市场上，中国的出口价格处于中等水平。
在泰国进口市场，中国产品的价格 0.27

美元 / kg，仅为泰国进口该产品平均价格的一半，
表现出较强的价格竞争力。不过在该市场上价格最
低的是印度，仅为 0.08美元 / kg。
在新加坡进口市场上，中国鲜或冷藏马铃薯价格

为0.43美元 / kg，低于新加坡进口该产品的平均价格，
表现出一定的价格竞争力。在该国市场上，印度的出
口价格最具竞争力，仅为 0.19美元 / kg，比中国低了
0.24美元 / kg。此外，孟加拉、巴基斯坦和荷兰产品
的出口价格也低于中国。出口价格最高的是澳大利亚，
达到了 0.8美元 / kg。总体来看，中国产品出口价格中
等偏低，荷兰的出口价格最高，是中国的3.3倍。
1.2 非醋方法制作或保藏的冷冻马铃薯在其主要出
口国的价格竞争力

非醋方法制作或保藏的冷冻马铃薯在中国出口

的马铃薯产品中出口额居第二位。本研究选择了
2010年我国非醋方法制作或保藏的冷冻马铃薯主要
出口国的进口市场为研究对象，比较在各国进口市

场上中国产品的价格竞争力。
由表 2可以知道，在日本进口非醋方法制作或
保藏的冷冻马铃薯市场上，中国产品的出口价格为

2.36美元 / kg，高于该市场平均价格 1.15美元 / kg，
不具备价格竞争力。
在泰国进口市场上，中国出口非醋方法制作或

保藏的冷冻马铃薯价格为 1.13美元 / kg，高于该国
平均进口价格 15％。
在巴基斯坦进口市场上，中国产品的出口价格

为 1.33美元 / kg，比该市场上进口平均价格高出
0.08 美元 / kg，处于中等水平。在主要出口国中，
最具竞争力的是英国，低于平均价格 0.34美元 / kg。

中国香港进口的非醋方法制作或保藏的冷冻马铃

薯90％以上来自美国，中国产品的市场份额较小，出
口价格为 0.99美元 / kg，略低于香港市场的平均水平。
马来西亚市场 45％的进口来自美国，中国产品出
口额所占比例不到 1％。中国产品的出口价格为 1.1
美元 / kg，比马来西亚平均进口价格高 0.1美元 / kg。
丹麦的出口价格最低，为 0.46美元 / kg。中国在马
来西亚市场的价格处于中等水平。
1.3 马铃薯淀粉在其主要出口国的价格竞争力
多年来，中国一直是马铃薯淀粉的净进口国，但

每年也有一定数量的出口，主要出口到亚洲。从表 3
可知，在韩国马铃薯淀粉的进口市场上，中国产品的

出口价格与韩国平均进口价格基本持平，与其主要进

口国德国和法国水平相当，具备一定的价格竞争力。
在泰国马铃薯淀粉进口市场上，中国产品的出

口价格为 0.76美元 / kg，比该市场进口的平均价格
高出 0.21美元 / kg，比主要出口国德国和丹麦的价
格都高，不具备价格竞争力。
在俄罗斯进口市场上，中国产品的出口价格为

0.39美元 / kg，比该市场平均价格低 13%。除价格
较高的芬兰和日本外，在该国市场各国价格相差不

超过 0.1美元 / kg，价格水平相当。
在蒙古和孟加拉市场上，中国都是其第一进口

来源地，进口价格分别为 0.32美元 / kg和 0.64美
元 / kg，与平均价格的差别不超过 0.1美元 / kg。

2 马铃薯产品在国际市场的质量竞争力评价

金碚[1]设计了衡量出口产品质量指数，用以反映

产品附加值的变化，并间接反映出口产品的技术含

量变化。用公式表示为：
出口产品质量指数 ＝（出口产品总额 /出口产品
件数）/ 出口产品价格指数。
陈卫平[2]在对农产品质量竞争力进行评价时，认

为农产品质量的评价远比农产品价格的评价复杂，

原因在于农产品质量的评价不只是其理化性和技术

等级的问题，还要考虑消费者的要求等因素，要对

这些因素进行具体评价是极其不易的，因此，他在

金碚的基础上设计了农产品升级指数，通过计算每

单位农产品出口价格的变化，间接反映出口产品的

质量变化，但并没有排除由于市场需要或通货膨胀

等因素引起的农产品整体上的价格变动。
张玫在陈卫平的基础上，将某国某产品在出口

182



· ·

排
序

Ra
nk
国
家

Co
un
try
价
格

Pr
ic
e
国
家

Co
un
try
价
格

Pr
ic
e

国
家

Co
un
try

价
格

Pr
ic
e
国
家

Co
un
try
价
格

Pr
ic
e
国
家

Co
un
try
价
格

Pr
ic
e

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

日
本
进
口
平
均
价
格

Av
er
ag
e
pr
ic
e
in

Ja
pa
n'
s

im
po
rt
m
ar
ke
t

埃
及

Eg
yp
t

法
国

Fr
an
ce

比
利
时

Be
lg
iu
m

新
西
兰

Ne
w
Ze
al
an
d

加
拿
大

Ca
na
da

美
国

US
A

德
国

Ge
rm

an
y

中
国

Ch
in
a

意
大
利

Ita
ly

泰
国

Th
ai
la
nd

1.
21

0.
88

1.
14

1.
15

1.
20

1.
22

1.
22

1.
26

2.
36

2.
39

8.
41

泰
国
进
口
平
均
价
格

Av
er
ag
e
pr
ic
e
in

Th
ai
la
nd

's
im
po
rt
m
ar
ke
t

比
利
时

Be
lg
iu
m

德
国

Ge
rm

an
y

法
国

Fr
an
ce

埃
及

Eg
yp
t

荷
兰

Ne
th
er
la
nd
s

新
西
兰

Ne
w
Ze
al
an
d

加
拿
大

Ca
na
da

美
国

US
A

中
国

Ch
in
a

英
国

UK

0.
98

0.
76

0.
78

0.
79

0.
82

0.
88

1.
05

1.
05

1.
07

1.
13

2.
59

巴
基
斯
坦
进
口
平
均
价
格

Av
er
ag
e
pr
ic
e
in

Pa
ki
sta

n'
s

im
po
rt
m
ar
ke
t

英
国

UK
荷
兰

Ne
th
er
la
nd
s

沙
特
阿
拉
伯

Sa
ud
iA

ra
bi
a

美
国

US
A

中
国

Ch
in
a

马
来
西
亚

M
al
ay
sia

比
利
时

Be
lg
iu
m

埃
及

Eg
yp
t

阿
联
酋

Un
ite
d
Ar
ab

Em
ira

te
s

1.
25

0.
91

1.
13

1.
17

1.
26

1.
33

1.
68

1.
70

1.
76

1.
85

中
国
香
港
进
口
平
均
价
格

Av
er
ag
e
pr
ic
e
in

H
K'
s

im
po
rt
m
ar
ke
t

比
利
时

Be
lg
iu
m

中
国

Ch
in
a

美
国

US
A

荷
兰

Ne
th
er
la
nd
s

加
拿
大

Ca
na
da

新
西
兰

Ne
w
Ze
al
an
d

印
度

In
di
a

新
加
坡

Si
ng
ap
or
e

马
来
西
亚

M
al
ay
sia

日
本

Ja
pa
n

1.
09

0.
82

0.
99

1.
07

1.
07

1.
11

1.
25

1.
33

1.
59

4.
24

7.
75

马
来
西
亚
进
口
平
均
价
格

Av
er
ag
e
pr
ic
e
in

M
al
ay
sia

's
im
po
rt
m
ar
ke
t

丹
麦

De
nm

ar
k

比
利
时

Be
lg
iu
m

荷
兰

Ne
th
er
la
nd
s

新
西
兰

Ne
w
Ze
al
an
d

中
国

Ch
in
a

加
拿
大

Ca
na
da

美
国

US
A

新
加
坡

Si
ng
ap
or
e

印
度

In
di
a

澳
大
利
亚

Au
str
al
ia

1.
00

0.
46

0.
82

0.
88

0.
96

1.
10

1.
14

1.
16

1.
29

1.
30

1.
41

表
2

20
10
年
各
国
和
地
区
进
口
中
国
非
醋
方
法
制
作
或
保
藏
的
冷
冻
马
铃
薯
平
均
价
格
对
比
（
美
元

/k
g）

Ta
bl
e
2

A
ve
ra
ge

pr
ic
e
co
m
pa

ri
so
n
in

C
hi
na

's
m
ai
n
pr

ep
ar
ed

or
fr
oz
en

po
ta
to

im
po

rt
er
s
(U

S
D
ol
la
r
/k

g)

表
1

20
10
年
各
国
和
地
区
进
口
中
国
鲜
或
冷
藏
马
铃
薯
平
均
价
格
对
比
（
美
元

/k
g）

Ta
bl
e
1

A
ve
ra
ge

pr
ic
e
co
m
pa

ri
so
n
in

C
hi
na

's
m
ai
n
fr
es
h
or

ch
ill
ed

po
ta
to

im
po

rt
er
s
(U

S
D
ol
la
r
/k

g)

排
序

Ra
nk
国
家

Co
un
try

价
格

Pr
ic
e
国
家

Co
un
try
价
格

Pr
ic
e
国
家

Co
un
try

价
格

Pr
ic
e
国
家

Co
un
try
价
格

Pr
ic
e
国
家

Co
un
try

价
格

Pr
ic
e

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

马
来
西
亚
进
口
平
均
价
格

Av
er
ag
e
pr
ic
e
in

M
al
ay
sia

's
im
po
rt
m
ar
ke

孟
加
拉

Ba
ng
la
de
sh

巴
基
斯
坦

Pa
ki
sta

n
印
度

In
di
a

荷
兰

Ne
th
er
la
nd
s

中
国

Ch
in
a

新
西
兰

Ne
w
Ze
al
an
d

沙
特
阿
拉
伯

Sa
ud
iA

ra
bi
a

美
国

US
A

法
国

Fr
an
ce

澳
大
利
亚

Au
str
al
ia

0.
42

0.
25

0.
30 0.
30

0.
44

0.
45

0.
49

0.
51

0.
53

0.
54 0.
64

越
南
进
口
平
均
价
格

Av
er
ag
e
pr
ic
e
in

vi
et
na
m
's
im
po
rt
m
ar
ke
t

泰
国

Th
ai
la
nd

中
国

Ch
in
a

澳
大
利
亚

Au
str
al
ia

韩
国

Ko
re
a

德
国

Ge
rm

an
y

加
拿
大

Ca
na
da

荷
兰

Ne
th
er
la
nd
s

0.
54

0.
51

0.
51

0.
64

0.
67

0.
78

0.
78 0.
78

俄
罗
斯
进
口
平
均
价
格

Av
er
ag
e
pr
ic
e

in
Ru

ss
ia
's
im
po
rt
m
ar
ke
t

阿
塞
拜
疆

Az
er
ba
ija
n

摩
尔
多
瓦

M
ol
do
va

比
利
时

Be
lg
iu
m

法
国

Fr
an
ce

荷
兰

Ne
th
er
la
nd
s

芬
兰

Fi
nl
an
d

中
国

Ch
in
a

爱
尔
兰

Ire
la
nd

埃
及

Eg
yp
t

德
国

Ge
rm

an
y

0.
41

0.
31

0.
32

0.
34

0.
36

0.
38

0.
41 0.
43

0.
43

0.
55

0.
62

泰
国
进
口
平
均
价
格

Av
er
ag
e
pr
ic
e
in

Th
ai
la
nd

's
im
po
rt
m
ar
ke
t

印
度

In
di
a

中
国

Ch
in
a

美
国

US
A

越
南

Vi
et
na
m

德
国

Ge
rm

an
y

加
拿
大

Ca
na
da

澳
大
利
亚

Au
str
al
ia

英
国

UK
新
西
兰

Ne
w
Ze
al
an
d

荷
兰

Ne
th
er
la
nd
s

0.
51

0.
08

0.
27

0.
46

0.
47

0.
51

0.
64

0.
69

0.
80

0.
89

0.
91

新
加
坡
进
口
平
均
价
格

Av
er
ag
e
pr
ic
e
in

Si
ng
ap
or
e's

im
po
rt
m
ar
ke
t

印
度

In
di
a

孟
加
拉

Ba
ng
la
de
sh

巴
基
斯
坦

Pa
ki
sta

n
荷
兰

Ne
th
er
la
nd
s

中
国

Ch
in
a

马
来
西
亚

M
al
ay
sia

美
国

US
A

新
西
兰

Ne
w
Ze
al
an
d

印
度
尼
西
亚

In
do
ne
sia

澳
大
利
亚

Au
str
al
ia

0.
47

0.
19

0.
25

0.
29

0.
39

0.
43

0.
49

0.
60

0.
62

0.
63

0.
80

马铃薯产品价格和质量的国际竞争力评价———赵学尽，甘雪勤 183



中国马铃薯，第 26卷，第 3期，2012··

0.
38

0.
32

1.
21 0.
37

0.
31

1.
20

1.
01

0.
50

0.
39

1.
30 0.
53

0.
39

1.
35

0.
97

0.
43

0.
30

1.
44 0.
41

0.
31

1.
33

1.
08

0.
28

0.
16

1.
79 0.
49

0.
43

1.
12

1.
59

鲜
或
冷
藏
的
马
铃
薯

Fr
es
h
or

ch
ill
ed

po
ta
to

马
来
西
亚

M
al
ay
sia
越
南

Vi
et
na
m
俄
罗
斯

Ru
ss
ia
泰
国

Th
ai
la
nd

0.
37

0.
31

1.
19 0.
43

0.
33

1.
30

0.
91

非
醋
方
法
制
作
或
保
藏
的
冷
冻
马
铃
薯

Pr
ep
ar
ed

or
fro

ze
n
po
ta
to

马
铃
薯
淀
粉

Po
ta
to

sta
rc
h

新
加
坡

Si
ng
ap
or
e

2.
20

1.
26

1.
75

1.
20

0.
97

1.
23 1.
41

1.
01

0.
75

1.
35

0.
98

0.
81

1.
22 1.
11

1.
58

0.
73

2.
15

1.
48

0.
83

1.
80

1.
20

1.
02

1.
02

1.
00

1.
15

0.
89

1.
29

0.
77

1.
02

0.
51

2.
00

1.
01

0.
77

1.
31

1.
53

日
本

Ja
pa
n
泰
国

Th
ai
la
nd
巴
基
斯
坦

Pa
ki
sta

n
中
国
香
港

H
on
g
Ko

ng
马
来
西
亚

M
al
ay
sia

0.
79

0.
63

1.
25

0.
79

0.
67

1.
17

1.
07

0.
71

0.
61

1.
17

0.
63

0.
49

1.
29 0.
90

0.
35

0.
32

1.
11

0.
37

0.
31

1.
18

0.
94

0.
32

0.
20

1.
55

0.
35

0.
21

1.
67

0.
93

0.
64

1.
06

0.
61

0.
56

0.
32

1.
72

0.
35

韩
国

Ko
re
a

泰
国

Th
ai
la
nd
俄
罗
斯

Ru
ss
ia
蒙
古

M
on
go
lia
孟
加
拉

Ba
ng
la
de
sh

指
数

In
de
x

Pt
iA
B

PO
iA
B

R i
AB

Pt
iA

PO
iA

R i
A

QC
iA
B

表
4

20
05
~2

01
0
中
国

3
类
马
铃
薯
产
品
在
其
出
口
国
和
地
区
的
质
量
升
级
指
数

Ta
bl
e
4

20
05
~2

01
0
qu

al
ity

up
gr
ad

ed
in
de
x
in

th
re
e
C
hi
na

's
m
ai
n
po

ta
to

pr
od

uc
ts

im
po

rt
er
s

表
3

20
10
年
各
国
和
地
区
进
口
中
国
马
铃
薯
淀
粉
平
均
价
格
对
比
（
美
元
/k

g）
Ta

bl
e
3

A
ve
ra
ge

pr
ic
e
co
m
pa

ri
so
n
in

C
hi
na

's
m
ai
n
po

ta
to

st
ar
ch

im
po

rt
er
s(
U
S
D
ol
la
r
/k

g)

排
序

Ra
nk
国
家

Co
un
try
价
格

Pr
ic
e
国
家

Co
un
try

价
格

Pr
ic
e

国
家

Co
un
try

价
格

Pr
ic
e
国
家

Co
un
try
价
格

Pr
ic
e
国
家

Co
un
try

价
格

Pr
ic
e

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

韩
国
进
口
平
均
价
格

Av
er
ag
e
pr
ic
e
in

Ko
re
a's

im
po
rt
m
ar
ke
t

荷
兰

Ne
th
er
la
nd
s

德
国

Ge
rm

an
y

波
兰

Po
la
nd

丹
麦

De
nm

ar
k

中
国

Ch
in
a

法
国

Fr
an
ce

日
本

Ja
pa
n

印
尼

In
do
ne
sia

奥
地
利

Au
str
ia

美
国

US
A

0.
73

0.
72

0.
73

0.
73

0.
74

0.
74

0.
74

1.
70

1.
84

3.
17

4.
17

泰
国
进
口
平
均
价
格

Av
er
ag
e
pr
ic
e
in

Th
ai
la
nd

's
im
po
rt
m
ar
ke
t

奥
地
利

Au
str
ia

法
国

Fr
an
ce

德
国

Ge
rm

an
y

荷
兰

Ne
th
er
la
nd
s

丹
麦

De
nm

ar
k

波
兰

Po
la
nd

新
加
坡

Si
ng
ap
or
e

中
国

Ch
in
a

日
本

Ja
pa
n

澳
大
利
亚

Au
str
al
ia

0.
55

0.
48

0.
49

0.
51

0.
53

0.
55

0.
62

0.
64

0.
76

0.
92

1.
66

俄
罗
斯
进
口
平
均
价
格

Av
er
ag
e
pr
ic
e
in

Ru
ss
ia
's

im
po
rt
m
ar
ke
t

德
国

Ge
rm

an
y

中
国

Ch
in
a

波
兰

Po
la
nd

比
利
时

Be
lg
iu
m

荷
兰

Ne
th
er
la
nd
s

丹
麦

De
nm

ar
k

立
陶
宛

Li
th
ua
ni
a

法
国

Fr
an
ce

芬
兰

Fi
nl
an
d

日
本

Ja
pa
n

0.
45

0.
38

0.
39

0.
43

0.
44

0.
44

0.
45

0.
51

0.
60

1.
15

3.
91

蒙
古
进
口
平
均
价
格

Av
er
ag
e
pr
ic
e
in

M
on
go
lia

's
im
po
rt

m
ar
ke
t

中
国

Ch
in
a

瑞
士

Sw
ed
en

阿
联
酋

Un
ite
d
Ar
ab

Em
ira

te
s

韩
国

Re
p.

of
Ko

re
a

俄
罗
斯

Ru
ss
ia

0.
35

0.
32

0.
48

0.
48

0.
80 1.
14

孟
加
拉
进
口
平
均
价
格

Av
er
ag
e
pr
ic
e
in

Ba
ng
la
de
sh
's
im
po
rt

m
ar
ke
t

丹
麦

De
nm

ar
k

中
国

Ch
in
a

韩
国

Ko
re
a

0.
56

0.
46

0.
64 1.
75

184



· ·

市场上报告期与基期价格相比后，再与该产品在某

出口市场上的报告期与基期平均价格相比，减少非

质量变化因素对质量指数的影响。本研究在此基础
上，确定如下马铃薯质量升级指数，公式为：

其中：QCiAB—B国 i产品在 A国的质量变化；
Et

iAB—报告期 A国从 B国进口 i产品的总额；Xt
iAB

—报告期 A国从 B国进口 i产品的数量；Eo
iAB —基

期A国从 B国进口 i产品总额；Xo
iAB—基期 A国从 B

国进口 i产品的数量；Vt
iA—报告期 A国进口 i产

品的总额；Qt
iA—报告期 A 国进口 i 产品的数量；

Vo
iA—基期 A 国进口 i 产品的总额；Qo

iA—基期 A
国进口 i产品的数量。
若该指标值大于 1，表示 B国 i产品在 A国质

量上升；若该指标值小于 1，表示 i产品质量下降。
为了简化叙述，我们设 Et

iAB / Xt
iAB 为Pt

iAB ，Eo
iAB

/ Xo
iAB为Po

iAB ，Vt
iA / Qt

iA为Pt
iA ，Vo

iA / Qo
iA为Po

iA。
我们选取 2005~2007年平均数据作为基期数据，
以 2008~2010年 3年平均数据作为报告期数据。用
Pt

iAB表示报告期（2008~2010年）A国从中国进口 i产
品的平均价格，Po

iA表示基期（2005~2007年）A国从
中国进口 i产品的平均价格，则报告期价格相对基
期价格的变动表示为RiAB；Pt

iA表示报告期 A国进口 i
产品的平均价格，Po

iAB表示基期 A国进口 i产品的平
均价格，则报告期相对基期价格变动为RiA。
为了使研究更具有实际指导意义，选择我国出

口的马铃薯产品中前三位的出口产品--鲜或冷藏
的马铃薯、非醋方法制作或保藏的冷冻马铃薯和马
铃薯淀粉作为研究对象。
2.1 鲜或冷藏马铃薯在其主要出口国质量升级指数
通过计算鲜或冷藏的马铃薯在其主要出口国马

来西亚、越南、俄罗斯、泰国和新加坡的质量升级指
数（表 4），可看出 2005~2010年，其在泰国市场上的
质量升级指数大于1，说明中国鲜或冷藏的马铃薯在
泰国市场上质量提高较快，在质量上表现的竞争力有

所提高。在马来西亚和俄罗斯市场的质量水平保持不
变，而在越南和新加坡市场的质量竞争力均有下降。
2.2 非醋方法制作或保藏的冷冻马铃薯在其主要
出口国和地区质量升级指数

我们通过计算非醋方法制作或保藏的冷冻马铃

薯在其主要出口国日本、泰国、巴基斯坦、中国香

港和马来西亚的质量升级指数（表 4），可以看出，
2005~2010年，除了在中国香港市场的质量升级指
数小于 1外，其它市场上的质量竞争力均上升，其
中马来西亚市场的增长最为强劲。中国香港市场竞
争力下降的原因是在其整个进口市场价格上涨的情

况下，来自于中国的产品价格没有表现出增长，因

此表现出质量竞争力的下降。
2.3 马铃薯淀粉在其主要出口国质量升级指数
通过计算马铃薯淀粉在其主要出口国韩国、泰

国、俄罗斯、蒙古和孟加拉的质量升级指数（表 4），
可以看出， 2005~2010年间，除了在韩国市场上，
中国马铃薯淀粉的质量竞争力有微小的上升外，其余

四个市场的质量升级指数均小于 1。其中孟加拉市场
上质量竞争力下降得非常快，仅有 0.35，那是因为在
孟加拉整个马铃薯淀粉进口市场平均价格大幅上升的

时候，从中国进口的淀粉价格却下跌了接近 40％，中
国马铃薯淀粉的质量竞争力表现为下降。

3 结 论

从马铃薯产品的价格竞争力来看，我国未加工

的马铃薯产品鲜或冷藏的马铃薯在国际市场上价格

处于中低档水平，具备价格竞争力；初级加工产品

非醋方法制作或保藏的冷冻马铃薯在日本、泰国和
巴基斯坦不具备价格竞争力，在巴基斯坦和马来西

亚进口市场上竞争力一般；深加工产品马铃薯淀粉

在俄罗斯和蒙古市场上有较强的价格竞争力，在其

它市场不具备价格竞争力。
从马铃薯产品的质量升级指数来看，就主要出口

国而言，我国鲜或冷藏的马铃薯质量在泰国市场表现

的竞争力大幅提高，在马来西亚和俄罗斯市场的质量

竞争力稳定，而在越南和新加坡市场的质量竞争力均

有下降；非醋方法制作或保藏的冷冻马铃薯除在香港

外竞争力均提高；马铃薯淀粉仅在韩国与往年持平，

其它主要进口国均下降。就品种而言，马铃薯初级加
工品在其主要出口国质量都提高得较快，表现出一定

的竞争力；初级产品有升有降有不变，表现出质量的

不稳定性；深加工品质量趋于下降，缺乏竞争力。
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