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中国是世界马铃薯的种植和产量大国，马铃薯

产业具有巨大的生产潜力与市场空间，但中国的马

铃薯产品在国际市场上竞争力表现不稳定。本文选

择价格和质量作为研究对象，通过比较和定量分析，

对中国马铃薯产品的国际竞争力进行实证研究，以

明确中国马铃薯在国际市场竞争中所处的地位。

1 马铃薯产品在国际市场的价格竞争力

在评价产品的国际竞争力时，常常采用价格比

较法，即用产品的国内市场价格与国际市场价格的

直接比较。基于我国马铃薯产品出口销售市场的高

度集中性及不同马铃薯产品间价格差异较大的事实，

本研究选择我国马铃薯产品的主要出口市场为研究

对象，按照马铃薯种类比较主要出口市场上我国马

铃薯产品平均价格与其主要竞争对手在该市场的平

均价格，并假定质量水平相同，相对平均价格越

低，竞争力越强；反之，竞争力越弱。本文选择了

我国出口的马铃薯产品中所占份额较大的 3 类产品

来研究它们的国际价格竞争力。
1.1 鲜或冷藏马铃薯在其主要出口国的价格竞争力

鲜或冷藏的马铃薯是历年来我国出口额最大的

产品，本研究选择了 2010 年我国鲜或冷藏的马铃

薯主要出口国的进口市场为研究对象，比较在各国

进口市场上中国产品的价格竞争力。由表 1 可知，

在中国鲜或冷藏马铃薯的最大出口国马来西亚的进

口市场上，中国产品的价格为 0.45 美元 / kg，高于

马来西亚进口平均价格 0.03 美元 / kg。从整个马来

西亚鲜或冷藏的马铃薯进口市场来看，最具有竞争

力的是孟加拉，出口平均价格为 0.25 美元 / kg，比

中国的产品价格低了 44％。此外，在该国进口市场
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上比中国具有价格竞争力的国家还有巴基斯坦、印度

和荷兰。澳大利亚的进口价格较高，为 0.64 美元 /
kg。总体上中国出口价格处于中等水平。

越南在 2009 年超过俄罗斯成为中国鲜或冷藏的

马铃薯的第二大进口国。在越南 2009 年的进口市场

上，中国产品的价格为 0.51 美元 / kg，低于越南进

口的平均价格 0.03 美元 / kg。除泰国与中国相当外，

其它国家出口价格均高于平均价格。
在 俄 罗 斯 进 口 市 场 ， 中 国 产 品 的 价 格 0.43

美元 / kg，比俄罗斯进口平均价格高 0.02 美元 / kg，
价格最低的阿塞拜疆比中国低了 0.12 美元 / kg。在

该国市场上，中国的出口价格处于中等水平。
在 泰 国 进 口 市 场 ， 中 国 产 品 的 价 格 0.27

美元 / kg，仅为泰国进口该产品平均价格的一半，

表现出较强的价格竞争力。不过在该市场上价格最

低的是印度，仅为 0.08 美元 / kg。
在新加坡进口市场上，中国鲜或冷藏马铃薯价格

为0.43 美元 / kg，低于新加坡进口该产品的平均价格，

表现出一定的价格竞争力。在该国市场上，印度的出

口价格最具竞争力，仅为 0.19 美元 / kg，比中国低了

0.24 美元 / kg。此外，孟加拉、巴基斯坦和荷兰产品

的出口价格也低于中国。出口价格最高的是澳大利亚，

达到了 0.8 美元 / kg。总体来看，中国产品出口价格中

等偏低，荷兰的出口价格最高，是中国的3.3 倍。
1.2 非醋方法制作或保藏的冷冻马铃薯在其主要出

口国的价格竞争力

非醋方法制作或保藏的冷冻马铃薯在中国出口

的马铃薯产品中出口额居第二位。本研究选择了

2010 年我国非醋方法制作或保藏的冷冻马铃薯主要

出口国的进口市场为研究对象，比较在各国进口市

场上中国产品的价格竞争力。
由表 2 可以知道，在日本进口非醋方法制作或

保藏的冷冻马铃薯市场上，中国产品的出口价格为

2.36 美元 / kg，高于该市场平均价格 1.15 美元 / kg，

不具备价格竞争力。
在泰国进口市场上，中国出口非醋方法制作或

保藏的冷冻马铃薯价格为 1.13 美元 / kg，高于该国

平均进口价格 15％。
在巴基斯坦进口市场上，中国产品的出口价格

为 1.33 美元 / kg，比该市场上进口平均价格高出

0.08 美元 / kg，处于中等水平。在主要出口国中，

最具竞争力的是英国，低于平均价格 0.34 美元 / kg。

中国香港进口的非醋方法制作或保藏的冷冻马铃

薯90％以上来自美国，中国产品的市场份额较小，出

口价格为 0.99 美元 / kg，略低于香港市场的平均水平。
马来西亚市场 45％的进口来自美国，中国产品出

口额所占比例不到 1％。中国产品的出口价格为 1.1
美元 / kg，比马来西亚平均进口价格高 0.1 美元 / kg。
丹麦的出口价格最低，为 0.46 美元 / kg。中国在马

来西亚市场的价格处于中等水平。
1.3 马铃薯淀粉在其主要出口国的价格竞争力

多年来，中国一直是马铃薯淀粉的净进口国，但

每年也有一定数量的出口，主要出口到亚洲。从表 3
可知，在韩国马铃薯淀粉的进口市场上，中国产品的

出口价格与韩国平均进口价格基本持平，与其主要进

口国德国和法国水平相当，具备一定的价格竞争力。
在泰国马铃薯淀粉进口市场上，中国产品的出

口价格为 0.76 美元 / kg，比该市场进口的平均价格

高出 0.21 美元 / kg，比主要出口国德国和丹麦的价

格都高，不具备价格竞争力。
在俄罗斯进口市场上，中国产品的出口价格为

0.39 美元 / kg，比该市场平均价格低 13%。除价格

较高的芬兰和日本外，在该国市场各国价格相差不

超过 0.1 美元 / kg，价格水平相当。
在蒙古和孟加拉市场上，中国都是其第一进口

来源地，进口价格分别为 0.32 美元 / kg 和 0.64 美

元 / kg，与平均价格的差别不超过 0.1 美元 / kg。

2 马铃薯产品在国际市场的质量竞争力评价

金碚[1]设计了衡量出口产品质量指数，用以反映

产品附加值的变化，并间接反映出口产品的技术含

量变化。用公式表示为：

出口产品质量指数 ＝（出口产品总额 / 出口产品

件数）/ 出口产品价格指数。
陈卫平[2]在对农产品质量竞争力进行评价时，认

为农产品质量的评价远比农产品价格的评价复杂，

原因在于农产品质量的评价不只是其理化性和技术

等级的问题，还要考虑消费者的要求等因素，要对

这些因素进行具体评价是极其不易的，因此，他在

金碚的基础上设计了农产品升级指数，通过计算每

单位农产品出口价格的变化，间接反映出口产品的

质量变化，但并没有排除由于市场需要或通货膨胀

等因素引起的农产品整体上的价格变动。
张玫在陈卫平的基础上，将某国某产品在出口
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市场上报告期与基期价格相比后，再与该产品在某

出口市场上的报告期与基期平均价格相比，减少非

质量变化因素对质量指数的影响。本研究在此基础

上，确定如下马铃薯质量升级指数，公式为：

其中：QCiAB—B 国 i 产品在 A 国的质量变化；

Et
iAB—报告期 A 国从 B 国进口 i 产品的总额；Xt

iAB

—报告期 A 国从 B 国进口 i 产品的数量；Eo
iAB —基

期 A 国从 B 国进口 i产品总额；Xo
iAB—基期 A 国从 B

国进口 i 产品的数量；Vt
iA—报告期 A 国进口 i 产

品的总额；Qt
iA—报告期 A 国进口 i 产品的数量；

Vo
iA—基期 A 国进口 i 产品的总额；Qo

iA—基期 A
国进口 i 产品的数量。

若该指标值大于 1，表示 B 国 i 产品在 A 国质

量上升；若该指标值小于 1，表示 i 产品质量下降。
为了简化叙述，我们设 Et

iAB / Xt
iAB 为Pt

iAB ，Eo
iAB

/ Xo
iAB为Po

iAB ，Vt
iA / Qt

iA为Pt
iA ，Vo

iA / Qo
iA 为Po

iA。
我们选取 2005~2007 年平均数据作为基期数据，

以 2008~2010 年 3 年平均数据作为报告期数据。用

Pt
iAB表示报告期（2008~2010 年）A 国从中国进口 i 产

品的平均价格，Po
iA表示基期（2005~2007 年）A 国从

中国进口 i 产品的平均价格，则报告期价格相对基

期价格的变动表示为RiAB；Pt
iA表示报告期 A 国进口 i

产品的平均价格，Po
iAB表示基期 A 国进口 i 产品的平

均价格，则报告期相对基期价格变动为RiA。
为了使研究更具有实际指导意义，选择我国出

口的马铃薯产品中前三位的出口产品--鲜或冷藏

的马铃薯、非醋方法制作或保藏的冷冻马铃薯和马

铃薯淀粉作为研究对象。
2.1 鲜或冷藏马铃薯在其主要出口国质量升级指数

通过计算鲜或冷藏的马铃薯在其主要出口国马

来西亚、越南、俄罗斯、泰国和新加坡的质量升级指

数（表 4），可看出 2005~2010 年，其在泰国市场上的

质量升级指数大于1，说明中国鲜或冷藏的马铃薯在

泰国市场上质量提高较快，在质量上表现的竞争力有

所提高。在马来西亚和俄罗斯市场的质量水平保持不

变，而在越南和新加坡市场的质量竞争力均有下降。
2.2 非醋方法制作或保藏的冷冻马铃薯在其主要

出口国和地区质量升级指数

我们通过计算非醋方法制作或保藏的冷冻马铃

薯在其主要出口国日本、泰国、巴基斯坦、中国香

港和马来西亚的质量升级指数（表 4），可以看出，

2005~2010 年，除了在中国香港市场的质量升级指

数小于 1 外，其它市场上的质量竞争力均上升，其

中马来西亚市场的增长最为强劲。中国香港市场竞

争力下降的原因是在其整个进口市场价格上涨的情

况下，来自于中国的产品价格没有表现出增长，因

此表现出质量竞争力的下降。
2.3 马铃薯淀粉在其主要出口国质量升级指数

通过计算马铃薯淀粉在其主要出口国韩国、泰

国、俄罗斯、蒙古和孟加拉的质量升级指数（表 4），

可以看出， 2005~2010 年间，除了在韩国市场上，

中国马铃薯淀粉的质量竞争力有微小的上升外，其余

四个市场的质量升级指数均小于 1。其中孟加拉市场

上质量竞争力下降得非常快，仅有 0.35，那是因为在

孟加拉整个马铃薯淀粉进口市场平均价格大幅上升的

时候，从中国进口的淀粉价格却下跌了接近 40％，中

国马铃薯淀粉的质量竞争力表现为下降。

3 结 论

从马铃薯产品的价格竞争力来看，我国未加工

的马铃薯产品鲜或冷藏的马铃薯在国际市场上价格

处于中低档水平，具备价格竞争力；初级加工产品

非醋方法制作或保藏的冷冻马铃薯在日本、泰国和

巴基斯坦不具备价格竞争力，在巴基斯坦和马来西

亚进口市场上竞争力一般；深加工产品马铃薯淀粉

在俄罗斯和蒙古市场上有较强的价格竞争力，在其

它市场不具备价格竞争力。
从马铃薯产品的质量升级指数来看，就主要出口

国而言，我国鲜或冷藏的马铃薯质量在泰国市场表现

的竞争力大幅提高，在马来西亚和俄罗斯市场的质量

竞争力稳定，而在越南和新加坡市场的质量竞争力均

有下降；非醋方法制作或保藏的冷冻马铃薯除在香港

外竞争力均提高；马铃薯淀粉仅在韩国与往年持平，

其它主要进口国均下降。就品种而言，马铃薯初级加

工品在其主要出口国质量都提高得较快，表现出一定

的竞争力；初级产品有升有降有不变，表现出质量的

不稳定性；深加工品质量趋于下降，缺乏竞争力。
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